LICENCIATURA EN
PUBLICIDAD

A quien va dirigida la Licenciatura

La Licenciatura en Publicidad va dirigida a interesados en las areas de comunicacion, administracion,
mercadotecnia, disefio grafico, comercializacién, relaciones publicas, psicologia y para aquellos jévenes
motivados por el arte, actitud emprendedora y bagaje cultural que les permita identificar el disefio
optimo de comunicacién de acuerdo al medio publicitario elegido.

Objetivos Generales

- Concebir ideas, interpretarlas y representarlas de manera visual y auditiva con alto grado de sintesis.
- Investigar y analizar la informacién relacionada con productos o servicios.

- Conocer al publico receptor para elaborar mensajes que cumplan los objetivos organizacionales.

- Crear campanas publicitarias e incrementar la participacion de las empresas en el mercado.
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Campo de Trabajo

- Agencias de publicidad

- Medios de difusion

- Relaciones publicas

- Empresas de eventos especiales
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ESTUDIOS

Duracién: 3 afios REVOE: 20090082 del 2009-02-16
- Publicidad | - Publicidad |l Segmentaaon de Mercados

- Mercadotecnia | - Mercadotecnia Il - Mediatica

Inglés | “Inglés I “Inglés Il

- Administracion - Historia del arte | - Historia del arte |l

- Psicologia de la percepcién - Sociologia - Semidtica del mensaje

- Redaccion - Creatividad publicitario

- Metodologia de la investigacién
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- Inv. cualitativa de mercados - Inv. cuantitativa de mercados - Comunicacién integral de
- Redaccion publicitaria - Fotografia mercadotecnia
- Teoria del color - Disefio editorial - Fotografia digital
- Tipografia - Comunicacion visual - Disefio del lenguaje auditivo
- Antropologia cultural - Relaciones publicas - Produccion de arte grafico
- Comportamiento del - Mercadotecnia social y de - Derecho mercantil
consumidor servicios
- Técnicas y métodos de ventas - Mercadotecnia turistica - Planeacién de medios
- Taller de apreciacién - Administracion de PYMES - Desarrollo de campanias
cinematografica - Publicidad y promocién en - Habilidades directivas
- Disefio de la comunicacion internet - Etica
audiovisual -Humanistica - Seminario de Tesis
- Estructura Econdmica - Imagen publica
contemporanea I

-Imagen corporativa

REQUISITOS DE INGRESO

- Solicitud de ingreso -6 Fotografias tamafo infantil - CURP
- Acta de nacimiento en blanco y negro - Identificacién oficial
- Certificado de preparatoria - Comprobante domiciliario
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